Especial Medicamentos

ANTE ToDO INNOVACION

Ein el 2006 Pfizer promete traer al pais un buen ntimero de medicamentos
para diversas patologias, a pesar de la desproteccion a la creacion
intelectual proveniente de la industria farmacéutica que perciben esta

ocurriendo en el pais

pesar de [a incertidumbre que
Eenera operar en un pais
como Venezuela, Plizer, de
acuerdo a su gerente general,
Philippe Crettex, sigue e
niendo como estralegia base

ofrecer al puiblico las wltimas
INNOVAQOones en materia de medicamentos
“La desproteccion que hay actualmente en
el sector no nos frena para traer innovacdio-
nes al pais, porque mas alla de los intereses
comerciales, tenemos la responsabilidad
social de brindar productos de dltima
generacion, aungque sabemos que hay
un gran nesgo vy que comercalmente
no son muy interesantes para la com-
pafiia®, afirma el vocero de Plizer

Pero sin duda también influye la
importancia de Venezuela como mer
cado para las companias farmacéuticas.
Para Pfizer es el tercero miis importan
te de América Latina después de México
y Brasil, v en el pais el laboratorio
ocupa el primer lugar en el mercado
total de valores con una partic ipacion
de 8,25% v ventas por ¢l orden de los
182 831.000 de ddlares, segiin IMS.

De modo que en el 2006, a pesar de los
riesgos, pondrin a disposicién  del
publico varios nuevos medicamentos
para combatir enfermedades como:
Cancer renal y tumores gastrointestina-
les, degeneracion ocular, acromegalia o
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sia y ansiedad; v en el drea cardiovascu-
lar introducirdn una terapia combinada

con dos de sus productos lideres,

Lipitor y Amlodipina, para tratar el coleste-
rol v la hipertension arterial.

Ademas adelantd que este afio comerciali-
zardn la insulina inhalada para las personas
que sufren de diabetes v en el 2007, una
medicina para dejar de fumar que actia en
el sistema nervioso central y bloguea los

receptores que absorben la nicotina
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Estos productos pasardn a formar parte del
va amplio ponafolio que manejan en el
pais debido a la fusion de Plizer con otros
aboratorios ¥y que segin Cretlex, 8 uno de
los factores que contribuye al liderazgo de
la compafiia en el mercado venezolano:
Terminamos con un portalolic de produc-
tos bastante amplio que cubre casi todas las
especialidades farmacéuticas. Esto nos da
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genera una complejidad grande en las ope-
raciones cientificas, de marketing, fabrica
c10n, elcétera’, conhiesa el gerente general,
Por otro lado siguen haciendo foco en la
nvestigacion, area en la cual invierien 20%
de sus ventas anuales, pues los resultados
de estos estudios constituyen su estandarte
para acercarse a los médicos v pablico en
general v promodonar sus adelantos.
‘Nuestra estrategia base es la innovacién, a
través de la investigacidn se demuestran los
beneficios de nuestros productos, que los
aportes terapéuticos son Mayores ¥ nuestro
proposito es difundir esta informacion a
los profesionales de la medicina, para que
ellos puedan hacer la mejor eleccidn para
sus pacientes”, sefiala Crettex

0s canales para transmitir esta informa
con son los comunes a toda la industria
farmacéutica, es decir el equipo de visitado
res médicos que en Plizer representa un
poco mas de 30% del personal del labora
lorio en el pais v el cual se somete a un
entrenamiento arduo para transmitir feha-
dentemente las propiedades de los medica
mentos
Ademads con la comunidad médica organi-
zan congresos y charlas en las que traen
especialistas en determinados temas de
actualidad médica a exponer los resultados
de sus estudios y a compartir sus experien-
cias con los profesionales venezolanos.
Directamente con el pablico, realizan cam
panas educativas enfocadas en alemar a las
personas acerca de los factores de riesgo de
las enfermedades cardiovasculares, en las
que instan a acudir al médico para che-

quear su colesterol v tensicn arterial, B



